
1 

 

 بسمه تعالي 

 

 

 

 

 ي الملل   ن ی ب  یابي بازار   طرح درس 

 
 

 مدیریت بازرگاني   :گروه                                    مدیریت و اقتصاد  :دانشکده

 کارشناسي ارشد  مقطع:              بازاریابي               گرایش    -ار کسب و ک   مدیریت   : گرایش /رشته

 2تعداد واحد:                                         ات صادر ي و  لل لم ا   ن ی ب   یابي بازار   نام درس: 

 ندارد   پيش نياز:                                                                             تخصصي  : نوع درس

 دوم   ، نیمسال 1401-1402  :سال تحصيلی و نيمسال تحصيلی
 تمام   استاد  مرتبه علمی مدرس:                            یج دکتر اسدا... کرد نائ  نام مدرس:

    
 شرح درس: 

 .....................................................................................................................................................................................  
 .....................................................................................................................................................................................  
 .....................................................................................................................................................................................  
 .....................................................................................................................................................................................  

 : درس اف اهد

 ایجاد توان تجزیه و تحلیل و بررسی آموخته های دانشجویان در گرایش بازاریابی بین الملل -1

زاریههابی در با لاتی مشهه ایجاد توانایی در دانشجویان در کاربرد الگو های و نظریات بازاریابی و ارائههه راح  ههل بههرا -2
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 :   کلاس   رائه در برنامه ا و  رئوس مطالب  

 سرفصل مطالب مورد بحث  تاریخ 
 The Scope and Challenge of International) دامنه و چالش بازاریابی بین المللی     هفته اول 

Marketing, Ch. 1) 

 The Dynamic Environment of International)محیط پویای تجارت بییین الملییی       دوم هفته  

Trade, Ch. 2)  

 History and Geography: The Foundations of)  ای فرهنگ  زیربنا:  افیو جغرتاریخ    هفته سوم 

Culture, Ch. 3) 

 The Cultural Dynamics in) پویایی های فرهنگییی در ارزیییابی بازارهییای ج ییا ی   چهارم  هفته  

Assessing Global Markets, Ch. 4) 

 ,Culture, Management Style) فرهنگ، سبک مدیریت و سیستم های کسب و کییار   پنجم هفته  

and Business Systems, Ch. 5) 

 The Political Environment: A Critical)  محیط سیاسی:یک موضوع کلیدی   هفته ششم 

Concern, Ch. 6 ) 

 The International Legal Environment: Playing By) محیط قا و ی بین المللییی   هفتم هفته  

The Rules, Ch. 7) 

 Global Marketing) بر امییه رییی ی و سییازما   -مییدیریت بازاریییابی ج ییا ی  تم ته هش هف 

Management: Planning and Organization, Ch. 12) 

 Products and Services for) کییاه هییا و تییدمات بییرای م ییتریا  -بخییش او   نهم  هفته  

Consumers, Ch. 13) 

 Products and Services for) اکاه هییا و تییدمات بییرای کسییب و کارهیی  -دومبخش 

Consumers, Ch. 14) 

و  دهم  هفته  

 یازدهم 

 ,Pricing For International Markets) قیمت گذاری برای بازارهای بین المللی  

Ch. 18)   

 تج یه و تحلیل صنایع در سطح ج ا ی   دوازدهم   هفته 

 تج یه و تحلیل صنایع در سطح ج ا ی   هفته سیزدهم  

  یه و تحلیل صنایع در سطح ج ا ی تج  دهم  هفته چهار 
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 نمرح      60                                                                                                   آزمون پایان ترم                  •
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