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   استراتژی های بازرگاني بین المللي   طرح درس 

 
 

 مدیریت بازرگاني  :گروه                                                           و اقتصاد   مدیریت  :دانشکده

 کارشناسي ارشد  مقطع:          گرایش بازرگاني بین المللي   –مدیریت بازرگاني    : گرایش /رشته

 2 تعداد واحد:                                       ي الملل   ن ی ب   ي بازرگان   ی ها   ی استراتژ   درس:نام  

 ندارد   پيش نياز:                                                                        تخصصي  : نوع درس

 اول   ، نیمسال 1402  -1403  :سال تحصيلی و نيمسال تحصيلی
 استاد  مرتبه علمی مدرس:               ... کرد نائیج دا دکتر اس  نام مدرس:

    
 : درس اهداف 

 ایجاد توان تجزیه و تحلیل و بررسی آموخته های دانشجویان  -1

                                    یالملل نیب یبازرگان یها یاستراتژدانشجویان از  درک بالا بردن توان -2

  یالملل نیب یبازرگان یها یتژترااس در خصوصاساسی  های  توسعه تحلیل -3

 در سطح جهانیشرکت ها ی الملل نیب یبازرگان یها یاستراتژتجزیه و تحلیل  -4

 ی الملل نیب یبازرگان یها یاستراتژایجاد توانایی در دانشجویان درکاربرد الگو ها و نظریات مرتبط با  -5

 

 

 : رائه در کلاس  برنامه ا و  رئوس مطالب  

 بحث سرفصل مطالب مورد   زمان

  یالملل نیب  یبازرگان یها  یاستراتژ  معرفی درس هفته اول 

 تفکر استراتژیک و  ث استراتژیز در مباحنیامهارت های مورد با شنایی آ وم د هفته  

 (The origin of strategy)  خاستگاه استراتژیتعریف و ریشه،   وم س هفته  

 (1)سطح سازمان  -یاستراتژانواع  چهارم ه  هفت 

 (2)سطح سازمان  -یاستراتژع انوا پنجم هفته  

 (1)کسب وکارسطح    -انواع استراتژی ششم هفته  

 (2)کسب وکارسطح    -انواع استراتژی هفتم هفته  

 بین المللیسطح    -انواع استراتژی هشتم   هفته 

 مفهومی استراتژی بازرگانی بین المللی مبانی: بخش اول هفته نهم 

 د به بازارهای بین المللی)ها(برای ورونقش حیاتی مزیت های خاص شرکتبخش دوم: 

 (Home Countryکشور مبداء ) تیموقع یها تیمز تیماهبخش اول:  هفته دهم 
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 ( وجود داردHost Countryکشور مقصد) تیکه در خصوص مز یمشکلاتبخش دوم: 

 یبین المللو مزیت های موقعیت در شبکه شرکت های  )ها(ترکیب مزیت های خاص شرکت هفته یازدهم 

تا    هفته دوازدهم 

 هاردهم چ 

 ائه دانشجویان کلاسار

 
 روش ارزشيابی:    

 نمره  10                                                                        حضور و مشارکت فعال در کلاس                   •

 نمره  30                        مللی    البین در بازارهای   هااستراتژی شرکتیک نمونه عملی  کتب و یا ازارائه  •

 مره     ن 60                                                                 آزمون پایان ترم                                                    •

 

 

References: 
انتشااارات دانشااگاه تربیاات م،  چهارپ  چا.  تفکر و مدیریت استراتژیک؛ تئوری و عمل(.  1400)کردنائیج، اسداله  -

 مدرس.

- Verbeke, Alain (2021), International Business Strategy: Rethinking the 

Foundations of Global Corporate Success, Cambridge University Press 

- Datamonitor, (2019-2024), Global Industry Profile- Company Profile 

 

 

 


